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INTRODUCERE

Crizele nu reprezintd ceva inedit pentru producatorii de vin din Moldova. Procesul de tranzitie post-
sovietica pentru acest sector a fost marcat de o serie de socuri comerciale: criza financiara rusd din 1998,
embargou rus instituit in 2006, si acum criza financiara si economica globali. Tn toate cazurile socurile au lovit
foarte puternic in producatorii moldoveni de vin, prin comprimarea dramatica a cererii pentru productia
acestora. Tinand cont de importanta ramurii pentru economia moldoveneasca, dificultatile cu care se
ciocneste aceasta au fost obiectul analizei in cateva studii importante care se axau pe promovarea
competitivitatii si eliminarea barierelor de crestere a sectorului. Obiectivul acestui scurt studiu este de a schita
unele directii de actiune necesare de intreprins atat de companiile vinicole, cat si de autoritatile publice
relevante.

Structura documentului este urméatoarea: in prima parte sunt prezentate pe scurt tendintele majore de pe
piata globald de vinuri, inclusiv traseele urmate de diferite grupuri de exportatori in ultimii 10 ani. in a doua
parte se analizeaza evolutia sectorului vinicol din Moldova, impactul socurilor comerciale asupra exporturilor
vinicole si unele aspecte ce tin de rolul autoritatilor publice. A treia parte vine cu o incercare de a contura un
set de optiuni pentru eforturile comune ale companiilor si autoritatilor publice in vederea trecerii peste
aceasta criza cu pierderi economice minime.




Piata globala: tendinte noi...

Tendintele pe
evolutiile de pe

piata mondiala de vinuri se descriu cel mai bine prin fenomenul de ,globalizare”. Cu alte cuvinte,
pietele de desfacere se caracterizeaza prin niste trenduri comune pentru producatorii si

consumatorii din diferite tari si continente. Printre aceste tendinte globale putem mentiona:

e Segment

area pietelor — fiecare segment de consumatori are propriile caracteristici si exigente, ceea ce face

ca piata globala sa fie puternic fragmentata la nivel de nise;

e Transformarea cererii:

(0]

Piata de vinuri se transforma dintr-o piati a producitorilor in cea a consumatorilor. in perspectiva
de durata, aceasta inseamna schimbarea preferintelor de la vinurile ordinare la cele de calitate, de
la vinuri albe spre cele rosii, modificarea gusturilor de la cele traditionale spre cele caracteristice
pentru vinurile din ,,Lumea noud”. Totodata, consumatorii tind spre varietati noi de vinuri ceea ce
necesita sporirea gradului de inovatie din partea producatorilor;

Cresterea competitiei pe piata din partea altor bauturi si reducerea consumului (ca volum) de vin
(lndeosebi in pietele europene suprasaturate ca Franta, Italia, Spania, etc.). Totodata, se observa o
crestere pronuntata a consumului in piete netraditionale (tarile nordice europene, SUA, Rusia,
China, Japonia, etc.) ;

Cresterea numarului de consumatori diversi, ,tineri” si ,,neinitiati”. Pentru fiecare noua piata de
desfacere sunt caracteristice gusturi diferite, cu consumatori care abia descopera vinurile si nu
prea au cultura de consum al vinului;

e Puterea crescanda a retelelor de vanzatori, la care producatorii se adapteaza printr-o serie de masuri care

tin de:
o
o
o

(o]

Si ca rezultat...

Sporirea competitivitatii la pret;
Asigurarea volumelor mari de vinuri de calitate consistenta si la un pret rezonabil;
Gdsirea unor parteneri-retaileri potriviti pentru realizarea vinului pe piata;

Sporirea rolului brandurilor ca un punct de reper pentru consumatori ,tineri”.

e Competitia globala creste exponential, manifestandu-se prin:

Raspandirea noilor tehnologii avansate, care rezulta in Tmbundtatirea controlului asupra
proceselor de producere si sporirea calitatii chiar si a vinurilor ieftine;

Intrarea masiva a exportatorilor din ,Lumea noua”, vanzarile carora mai mult decat s-au triplat din
1992 incoace;

Aparitia noilor piete de import care necesita strategii si abordari bine tintite si originale;




...trasee divergente

Aceste evolutii globale au fost acompaniate de cresterea exponentiala a comertului mondial cu vinuri in ultimii
30 de ani. Este de mentionat cd aceastda crestere a fost in mare parte legatd de schimbarile in geografia
exportatorilor principali. Tn ultimele trei decenii cota exportatorilor din ,Lumea veche”, desi inci rimane inalts, s-a
comprimat semnificativ ca rezultat al intrarii producatorilor din ,Lumea nous”* (figura 1). Companiile producatoare
din Lumea noud au fost destul de abile in valorificarea noilor trenduri pe piata globala vinicola, desi fiecare tard a
avut un traseu specific in avansarea propriilor exporturi vinicole: prin deschiderea subsidiarelor de marketing in
principalele piete de desfacere (Australia), asimilarea larga a noilor tehnologii, inovarea si liberalizarea industriei
(Chile), ocuparea niselor inguste de vinuri de calitate foarte inalta (Noua Zeelanda). Totodata, expansiunea noilor
producatori a fost acompaniatd de o ,explozie” a noilor destinatii pentru desfacerea productiei vinicole”.

Acest trend s-a facut observat indeosebi in ultimii 20 de ani. Totodata, este remarcabil si faptul ca in ultimii 10
ani exporturile principalelor tari producatoare din Europa de Est mai degraba au stagnat si chiar au scazut fata de
1996 (vezi figura 2). Una din explicatiile pentru aceasta evolutie este cresterea anemica a investitiilor in aceasta
ramurd, cauzata de schimbarile in structura drepturilor de proprietate asupra pamantului si fragmentarea puternica
a terenurilor agricole in majoritatea térilor3.

Figura 1: Cotele detinute pe piata globala de vinuri de diferite grupuri de exportatori, 1981-85* si 2008**,
respectiv

1981/85 2008
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B Lumea Veche M Lumea Veche

W Lumea Noua M Lumea Nouad

Europa de Est Europa de Est

Notd: #nu include date pentru Moldova; **prognozat.

Sursa: International Wine Organization, State of Vitiviniculture World Report, March 2009.

T cadrul acestui document de politici grupurile tarilor exportatoare de vinuri sunt divizate inh urmatorul mod:
“Lumea veche” contine Franta, Italia, Spania, Germania; iar grupul tarilor “Lumea noud” este constituit din
Argentina, Australia, Chile, Africa de Sud si Noua Zeelanda; grupul tarilor “Europa de Est” include Ungaria, Bulgaria,
Romania si Moldova (daca nu este indicat altfel).

2 IMF, Globalization and Moldova’s Wine Industry.

* Ibidem.




Figura 2: Evolutia exporturilor vinicole, 1995-2007, 1995=100
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Sursa: UN Comtrade Database, FAO database.

O cale aparte: dependenta, socurile comerciale si mana vizibila a
autoritatilor

Dupa cum este aratat in figura precedentd, exporturile vinicole moldovenesti au urmat un traseu aparte in
comparatie cu exporturile altor grupuri de producatori. Bineinteles, acest traseu aparte in mod fundamental a fost
afectat de dependenta excesiva de piata rusd. Si daca la mijlocul anilor '90 aceasta dependenta a fost oarecum
favorabila companiilor vinicole moldovenesti, ulterior aceasta dependentd a jucat festa Iintreprinderilor
moldovenesti in cateva ocazii.

Primul soc important a venit in 1998-1999 odata cu declansarea crizei financiare din Rusia. Exporturile vinicole
pe piata rusi s-au contractat mai bine de doud ori. Tnsd aceasta loviturd nu a fost urmat si de reorientarea
geograficd a exporturilor de productie vinicold si schimbari in managementul strategic al ramurii. Intr-adevér, cota
exporturilor de vinuri moldovenesti detinutd de Federatia Rusa nu doar ca nu s-a redus, dar chiar si a augmentat
catre 2001 (vezi figura 3). Pe fundalul recastigarii pozitiilor pe pietele din CSI, ponderea exporturilor catre Uniunea
Europeana era in scadere. Factorii care au determinat predilectia producatorilor moldoveni pentru piata rusa si cele
din CSI au fost mentinerea legaturilor comerciale, persistenta ,,memoriilor” istorice ale consumatorilor estici,
acordurile de liber schimb incheiate de Moldova cu aceste tari, dar si lipsa barierelor tehnice si de calitate
importante.




Figura 2 Distributia cotele intre 3 principale destinatii de desfacere, 1995 si 2001
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Sursa: UN Comtrade database.

Situatia a Tnceput sa se schimbe dramatic ca urmare a instituirii embargoului vinicol de catre Federatia Rusa in
martie 2006. Impunerea embargoului a insemnat pur si simplu o catastrofa pentru exporturile vinicole
moldovenesti, care in proportie de 80% erau directionate pe piata rusa si care au scazut in 2006 cu peste 40%.
Conform declaratiilor oficialilor de la Agentia Guvernamentala ,,Moldova-Vin”, pierderile companiilor moldovenesti
de pe urma instaurarii acestui embargou au constituit aproape 200 milioane dolari SUA. Aceasta scadere a fost doar
partial compensata de cresterea exporturilor spre piata europeand, si care de fapt a fost mai mult o deviere a
exporturilor spre Romania si, mai putin, spre Bulgaria, in vederea reexportului acestor vinuri pe piata rusi. in 2006
exporturile vinicole in Romania au crescut de 14 ori, pentru ca dupd aderarea acestei tari la UE sd scada aproape la
fel de vertiginos.

Situatia cu exporturile vinicole pe piata rusa ramane in continuare dificila din cauza instituirii ,ghiseului unic” de

catre autoritatile Federatiei Ruse, dar si din cauza unor bariere neformale instituite chiar de Republica Moldova in
calea exportului vinului in vrac pe piata rusd. Aceasta nu doar ca a pus companiile moldovenesti in conditii inegale
cu alti exportatori de vinuri, dar a creat si conditii propice pentru ,rent-seeking” din partea autoritatilor
moldovenesti si rusesti.
Din cate se poate de vazut, ,beneficiarul” principal al crizelor prin care a trecut industria vinicola moldoveana au
fost pietele tarilor CSI, in primul rand Belarus, Ucraina si Kazahstan. Tn afara de factorii , pro-est” mentionati mai sus,
Tncepand cu 2000 exportul a fost sustinut si de o crestere economica puternica la scara regionala. Totodata, o firava
expansiune a vinurilor moldovenesti pe piata europeana a fost determinata nu doar de dificultatile de pe piata rusa,
dar si de liberalizarea semnificativd a conditiilor in comertul cu vinuri odata cu acordarea de catre UE a Preferintelor
Comerciale Autonome in martie 2008. Conform PCA, vinurile cad sub incidenta contingentelor tarifare scutite de
plata taxelor vamale, in cantitatea 60000 de hectolitri in 2007, cu majorari anuale consecutive de 10000 de
hectolitri pana in 2012. Tn 2008 companiile moldovenesti au utilizat aceste preferinte pe deplin, depasind cotele
prevazute aproape de 2 ori.

Ins& aceastd imagine ar fi incompleta dacd am omite si rolul institutiilor statale, care din cite se va vedea au un
,cuvant” greu de spus in dezvoltarea industriei vinicole. Totodata, trebuie de mentionat ca rolul autoritatilor
centrale nu poate fi apreciat univoc.

* Conform datelor BNS.




Pe de o parte, autoritatile moldovenesti au negociat reluarea exportului de vinuri imbuteliate pe piata rusa la
sfarsitul 2007, si de cele in vrac in 2009 (si care urmeaza a fi relansate in termen scurt), negociaza si simplificarea
procedurii de export. in noiembrie 2008 prin introducerea modificirilor la legea nr.1466-XlIl din 29 ianuarie 1998
,Cu privire la reglementarea repatrierii de mijloace banesti, marfuri si servicii provenite din tranzactiile economice
externe” companiile vinicole au fost scutite de sanctiunile pecuniare pentru sumele nerepatriate de la export-
import provenite din tranzactiile economice externe ca rezultat al embargoului rus.

Pe de alta parte, instituirea barierelor la export de vinuri in vrac pe piata belarusa la inceputul 2006 a complicat
si mai mult pozitia companiilor vinicole lovite de embargoul rus. in afard de aceasta, noile prevederi Iegislative5
introduse in plina crizd au facut situatia producatorilor de vin si mai dificila.

De exemplu, modificdrile la legea viei si vinului prevad formarea ,fondului pentru sustinerea infiintarii
plantatiilor vinicole” prin introducerea ,taxei pentru revitalizarea viticulturii” care urmeaza a fi achitatd in mod
obligatoriu ,de catre producatorii, importatorii si exportatorii de productie vinicola” (pentru vinuri de struguri
naturale si speciale in suma de 3,0 MDL/dal.). Aceastad prevedere trezeste mari nedumeriri din partea companiilor
vinicole, atat din punct de vedere a rationamentelor economice (nu exista deficit de struguri, nu este clar stipulat
care soiuri de vie vor fi plantate de ce fel de intreprinderi, exportul strugurilor nu este supus unor taxe de acest
gen), cat si in lumina competitivitatii si stabilitatii financiare a companiilor (acesti bani in timp de criza ar putea fi
utilizati de catre companiile vinicole mult mai rational). Un alt articol al acestei legi interzice exportul distilatelor de
vin, care in conditiile unei acumulari de vin in stocuri descurajeaza companiile vinicole sa distileze vinul nerealizat.

Hotarare cu privire la marcarea productiei alcoolice prevede introducerea marcii comerciale de stat pentru
productia destinata exportului. Introducerea acestei marci a creat o serie de probleme pentru exportatorii de vinuri
din mai multe motive. In primul rand, achizitionarea acestei marci implica costuri de 0,2 MDL pentru o unitate. in al
doilea rand, utilizarea hartiei si locul prevazut pentru aplicarea acestei marci exclude automatizarea procesului,
ceea ce face procesul foarte intensiv in munca si sporeste costul unei sticle de vin®. Tn fine, aceastd marc3 a creat
probleme serioase companiilor vinicole in relatiile lor cu clientii de peste hotare, care au opinat ca aceasta marca nu
este recunoscuta nicdieri, nu este prevazuta de legislatia tarilor respective si deterioreaza aspectul exterior al
productiei vinicole. Asadar, aparent unicul ,beneficiar” al acestei marci a fost statul, iar exportatorii s-au pomenit cu
un vin mai scump si cu aspect deteriorat.

in afara de aceasts, in 2007 in mod netransparent s-a modificat procedura de certificare a productiei vinicole.
Functiile controlului asupra calititii au fost preluate de intreprinderea de Stat ,Centrul National de Verificare a
Calitatii Productiei Alcoolice”. Tn acelasi timp, in loc de certificarea pe serii de productie cu termen de valabilitate cu
3 ani s-a introdus certificarea pe loturi de productie, in care pentru fiecare denumire din lotul de productie se
perfecteaza un certificat aparte cu pret de peste 1000 MDL. Cu toate ca eforturile autoritatilor indreptate spre
imbunatatirea calitatii sunt binevenite, efectele pozitive ale acestei masuri raman inca invizibile. Deocamdata,
singurul efect pentru companii a fost sporirea costurilor pentru certificarea care nici nu este solicitata de
importatori. Majoritatea tarilor desfasoara propriile proceduri de certificare (invocand calitatea joasa a analizelor
facute in Moldova), altele erau satisfacute si de modul precedent de certificare. Aparent, nici exportatorii si nici
importatorii nu sunt printre beneficiari ai acestei masuri.

> Legea nr. 57 ,Vieisivinului” din 10.03.06 si Hotararea Guvernului nr.1481 ,Cu privire la marcarea productiei
alcoolice” din 26.12.06.

® Conform companiilor vinicole costurile legate de achizitionarea si aplicarea marcii comerciale de stat variau intre
0,07 si 0,2 USD/per sticla.




Plus la aceasta, multe elemente necesare producerii vinului se importa (unele tipuri de materie prima, dopuri,
etichete, etc.) si astfel sunt supuse impozitérii. in acelasi timp, la exportul acestor produse impozitele platite nu sunt
restituite. Astfel, competitivitatea de pret a vinurilor moldovenesti este si mai mult diminuata.

Figura 3 Distributia cotelor intre 3 principale destinatii de desfacere, 2008
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Sursa: BNS.

Figura 4 Evolutia comparata a exporturilor vinicole moldovenesti pe 3 piete principale, 1998-2008, 1998=100
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O noua criza...

Daca efectele dezastruoase ale embargoului rusesc practic au adus industria vinicold din Moldova la limita
supravietuirii, atunci declansarea crizei financiare globale a impins mai multe companii moldovenesti spre faliment.

Efectele crizei au inceput sa apara pe piata globala de vinuri deja la sfarsitul 2008, cand consumul global de
vinuri a scdzut cu 1% dupa ani buni de cresterea continud’. Anticiparile pentru 2009 sunt destul de pesimiste, cu
toate ca trendul general pentru 2008-2012 ramane a fi unul pozitivg. Se evidentiaza cateva mecanisme de
transmitere a crizei in sectorul vinicol la nivel globalg, perfect aplicabile si in cazul Republicii Moldova:

e Reducerea cererii in tarile consumatoare prin retele HORECA si retail. Restaurantele si hotelurile printre
primele simt reducerea activititilor in timpuri de incertitudine. in acelasi timp, in supermarketuri vinurile
se misca n jos la pret, cu toate ca in general volumurile pot si sd creascd, inclusiv prin faptul ca
consumatorii pot prefera sa consume vin acasa si nu la restaurante;

e Comprimarea creditarii. Aceasta afecteaza atat producatorii (industria vinicola este un business destul de
riscant care depinde foarte mult de creditare), cat si retailerii (care pot decide diminuarea operatiunilor
comerciale). Multe companii din Moldova se ciocnesc de inrautatirea termenilor de creditare atat sub
aspect de sporire a ratei dobanzii, cat si ca termeni de acordare a creditului (multe intreprinderi vinicole
deja au avut probleme cu acoperirea creditelor din cauza embargoului rusesc);

e Rata de schimb nefavorabila poate avea efect negativ. Este exact cazul Republicii Moldova, unde valuta
nationala s-a tinut neclintita in timp ce siin tarile de destinatie, si in tarile producdtoare, valutele nationale
au urmat o devalorizare de proportii: este vorba si de cazurile binecunoscute ale vecinilor nostri precum
Rusia, Ucraina, Romania, dar si asemenea tdri ca Australia (o devalorizare de peste 30% a dolarului
australian fata de cel american din iulie 2008 pana in ianuarie 2009, fata de deprecierea de doar 4,9% a
leului moldovenesc). Si aceasta in coditiile adverse de pe piata globald cand toata lumea urmareste
ieftinirea vinurilor;

n afara de acestea, efectele crizei pentru producitorii moldoveni au fost amplificate de dependenta foarte mare
de exporturi. Majoritatea tdrilor producatoare au o piata interna foarte mare de consum a vinului. De regula, nu mai
putin de jumatate din vinul produs este consumat in interiorul tarii. Aceasta nu este si cazul Republicii Moldova,
unde mai putin de 5% din vinul produs de producatorii locali se realizeaza pe piata internd. Nu este de mirare ca in
aceste circumstante repercusiunile crizei sunt dramatice pentru ramura vinicold moldoveana.

in total, in ianuarie-aprilie 2009 exporturile vinicole au scizut cu 23,5% fatd de aceeasi perioads a anului trecut.
Exporturile in CSI au scazut cu 23,8%, iar cele in UE cu 18,7%. Totodata, aceste scaderi nu au fost uniforme in ceea
ce priveste diferite categorii de produse. in directia CSI cel mai mult au suferit exporturile de vin spumos, iar in
directia UE - vinurile din struguri in recipiente mai mici de 2 litri. Totodata, nici in cadrul CSI si UE scaderile nu au
fost uniforme. Cazul Ucrainei este unul aparte — exporturile vinicole in aceasta tara pur si simplu s-au prabusit cu
aproape 85%. Pe piata Federatiei Ruse cel mai puternic au fost lovite exporturile de vin spumos: -65%. Cu toate cd
statistica pentru lunile mai-iunie nu este disponibilém, din conversatiile cu companiile vinicole devine clar ca punctul

’ The Global Drinks Market: Impact Databank Review and Forecast, 2008, citat dupa Winespectator, April 6, 2009.
® The International Wine & Spirit Record, Inexpo/IWSR, 2009, citat dupa www.winenews.it.

® How will the economic crisis affect wine?, http://wine-econ.org

% Conform declaratiilor lui Tudor Copaci, noul director al Agentiei Agroindustriale ,Moldova-Vin”, exporturile




cel mai jos al recesiuniiincd nu a fost atins.

Asemenea evolutii pun un mare semn de intrebare asupra viitorului industriei vinicole moldovenesti. De fapt
unul din liderii industriei deja a fost declarat falimentar si ne putem astepta si la alte cazuri de acest gen. Toate
companiile au stocuri enorme de vin nerealizat (conform datelor oficiale ,in jur de 26 milioane decalitri, dar in
realitate poate fi si mai mult), iar cererea extern continud si se comprime. in aceste conditii, un suport autentic din
partea autoritatilor relevante este strict necesar, dar el intarzie si apara. In acelasi timp, companiile din ramura sunt
in continuare supuse unor masuri administrative care actioneaza efectiv in detrimentul competitivitatii
internationale a companiilor vinicole moldovenesti.

Concluzii

Sectorul vinicol moldovenesc are nevoie de solutii anti-criza imediate. Totodatd, sectorul are nevoie si de o
viziune strategica de dezvoltare care sa tina cont de realitatile din Moldova, dar si de tendintele pe terme lung pe
piata globald de vinuri. Bineinteles, designul si implementarea acestei viziuni necesitd implicarea eforturilor
conjugate ale companiilor vinicole, autoritatilor publice si organizatiilor internationale care sustin dezvoltarea
economica a Republicii Moldova. Credem ca o asemenea abordare este singura posibila daca dorim consolidarea
sectorului vinicol viabil, competitiv si dinamic in Republica Moldova.

Masuri propuse pentru atenuarea impactului crizei asupra intreprinderilor vinicole

Masura Comentarii Fezabilitate
Abrogarea Art. 27 (f) al Legii ,Vitei si Vinului” interzice in mod Aceasta masura nu
interdictiei asupra | expres exportul distilatelor de vin. Totodatd, in | implica costuri semnificative
exportului distilatelor | conditiile cand producatorii au acumulat stocuri foarte | pentru bugetul public.
de vin mari de vin (de multe ori de calitatea joasa sau din soiuri
de solicitate pe piatd) distilarea acestor cantitati cu Prevederea respectiva
ulterioara desfacere a acestora pe pietele externe este trebuie sd fie abrogatd dupa
una din putinele solutii la indemana producitorilor. insg | investirea noului Parlament.
atat timp cat aceasta interdictie este in forta companiile
vinicole nu pot recurge la ea.
Se recomanda abrogarea respectivei prevederi.
Acordarea Cu toate cd aceasta masura este prevazuta de Tindnd cont de starea

subventiilor la exportul
vinului

Programul de restabilire si dezvoltare a ramurii 2002-
2020, ea nu se implementeaza. Totodata, exporturile de
vinuri se bucura de subventii in alte state.
Subventionarea la nivel de 2-3 eurocenti per litru pare
a fi rezonabila.

precara a bugetului public
aceasta masura este putin
realista in viitorul apropiat.
Totusi, odata cu depasirea
efectelor crizei economice
mondiale ea trebuie sa fie
discutata de autoritatile si
companiile vinicole.

Anularea (revizuirea

Marca comerciala sub forma actuala este absolut

Este necesara

vinicole au scazut n prima jumatate de 2009 cu 47% fatd de aceeasi perioada a anului precedent.
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conceptului)  aplicarii

inutila si implicad costuri aditionale pentru producatori

implementarea sau uneia sau

marcii comerciale de | devin. alteia masuri. in cazul in care
stat; se aproba a 2 masura o parte
Sunt posibile 2 soluti: din platile percepute ar
) ) ) putea fi folosita la
1. Anularea acesteia ceea ce ar nsemna sporire subventionarea exporturilor
competitivitatii la pret a vinurilor moldovenesti. vinicole sau  promovarea
2. O solutie intermediara ar fi revizuirea conceptului adecvata . a vinurilor
marcii. Actualmente ea nu poartd informatii utile moldovenesti peste hotare.
syplimentare pentru client, are aspec’EuI defitjient Perioads de
si tehnologic este dificil de aplicat. In afara de implementare: imediats.
aceasta. lipseste transparenta in ceea ce priveste
utilizarea platilor percepute de la companii pentru
procurarea acestei marci.
Astfel, marca comerciala ar avea sens daca aceste
neajunsuri ar fi inldturate. Pentru aceasta este necesara
reconceptualizarea acestei marci.
Revizuirea Sub forma actuald procedura de certificare sufera de Nu implicd costuri mari
procedurii de | urmatoarele deficiente: pentru buget, dar vor fi

certificare a productiei;

1. nu asigura o certificare calitativa acceptatd pe alte
piete, fie din CSI fie din UE.

2. nu este transparenta si in acelasi timp oferd mult
spatiu pentru trafic de influenta si coruptie.

3. statul detine monopol asupra acesteia, ceea ce
contravine principiilor de competitie libera si loiala.

4. este dificila din punct de vedere procedural.

5. destinatia platilor percepute de la companii nu este
clara.

Se recomanda asigurarea transparentei si
competitiei in acest domeniu, inclusiv prin demontarea
barierelor in calea aparitiei actorilor privati.

lezate interese speciale din
domeniu.

Perioada de
implementare: imediata.

Anularea colectarii
taxei in fondul pentru
sustinerea Infiintarii
plantatiilor vinicole;

Plata taxei este o povara in plus pentru producatorii
de vinuri. Banii fondului sunt de multe ori cheltuiti
netransparent, deseori se planteaza struguri de masa
(exportatorii de struguri insa nu platesc aceasta taxa), la
plantare nu se considera specificul regiunilor se situeaza
plantatiile, etc. Tn acelasi timp, pe piatd nu se observi o
insuficienta de struguri, ci un exces.

Scutirea companiilor
vinicole de aceste plati poate
si ar lipsi Fondul de banii
necesari Infiintarii
plantatiilor. ns3 nu
companiile vinicole trebuie
sa finanteze politicile publice
deficiente si chiar de-a
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dreptul nerationale.

Perioada de
implementare: imediata.

inlesnirea

procesului de creditare
si cdutarea solutiilor
pentru problemelor
legate de acumularea
datoriilor pentru
deservirea  creditelor
nerambursate ca
urmare a embargoului
rus;

Criza ,datoriilor” planeaza asupra intregului sector
vinicol. Tn acelasi timp, bancile nu sunt interesate in
falimentarea clientilor sai, inclusiv si din cauza lichiditatii
joase a activelor respective.

Rezonabile ar fi urmatorii pasi.

1. Introducerea unui moratoriu asupra blocarii
conturilor  companiilor vinicole cu  datorii
nerambursate pe o perioada de gratie (urmeaza de
stabilit cat de longa ar putea fi acesta)

2. Crearea unui Grup de Lucru tripartit compus din
Guvern, bancile comerciale si companiile vinicole n
vederea cautarii solutii viabile.

Costurile  urmeaza fi
estimate in cadrul Grupului
de Lucru Tripartit.

Perioada de
implementare: odatd cu
formarea noului Guvern.
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